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PARRAUSSUUNNITTELU ON...

paitsi tuotteen sailytyksen ja kuljetuksen, myos
pakkauksen ulkoasun suunnittelua.

Hyva ja laadukas pakkaussuunnittelu
nostaa tuotteen arvoa: se huomataan ja
jaa kuluttajalle mieleen.

Kaupan hyllyilla on tungosta - pakkaussuunnittelun
tehtavana on saada tuote erottumaan muista
samanlaisista tuotteista.



“Oman tyoni nakokulmasta on tarkeinta, etta
pakkaus on myyva ja erityisesti erottuva, ja etta se
siella hyllyssa kertoo oikeita asioita - mutta
kyllahan ihan aidosti pakkauksen tarkein tehtava
on suojata tuotetta koko logistiikkaketjun ajan.”



PARKAUS LUO MIELIRUVIA

“lhminen ei valttamatta osta ollenkaan tuotetta,
vaan tunnetta, joka on mahdollista tuoda esiin
pakkauksessa... Brandi tarkoittaa oikeastaan sita,
mika mielikuva tuotteesta tulee... meilla on
Suomessa vaikka Marimekko. Jokaiselle syntyy
siita brandista joku tunnetila - suurin osa ajattelee

siita jotain.”



BRANDI (engl. brand)

Tuotteen brandi tarkoittaa kuluttajalle
syntyvaa tunnetta ja mielikuvaa tuotteesta.

Brandi on monen tekijan summa. Se rakentuu
yrityksen tarinasta, logosta, kuvituksesta, fonteista,
vareista, muodoista, tyylista, kayttajakokemuksista,
kohtaamisista ja tuotteen, seka palvelun laadusta.



MIET] !

Brandi on tunne ja mielikuva. Tunnistatko
kolmen vaatemerkin logot?

Mika on ensimmainen mieleesi tuleva asia,
kun katsot logoa?

Miten eri tuotemerkkien synnyttamat
mielikuvat eroavat toisistaan, ja mika siihen
mahdollisesti vaikuttaa?

Toimivalle brandille on listattu hyvia
ominaisuuksia. Mita ajatuksia lista herattaa,
ja miten kolme esimerkkibrandia mielestasi
vastaavat listan odotuksiin?

Brandi on tunnistettava
Brandi herattaa kiinnostuksen
Brandi luo mielikuvia

Brandi on lupaus

Brandi on yksilollinen

Brandi on turvallinen




MIET] !

Ostopaatos arjen ostosten kohdalla
tehdaan usein nopeasti ja runsaasta
valikoimasta.

Mita ajattelet pakkaussuunnittelija
Outi Oravaisen kommentista kuluttajan
kayttaytymisesta valintatilanteessa?

Mika saa sinut valitsemaan tietyn
tuotteen?

Vaikuttaako valintoihisi tottumus vai
kokeiletko mielellasi uutta?

Kuinka suuri merkitys pakkauksen
ulkoasulla on, kun teet ostopaatoksen?

Mita informaatiota etsit pakkauksista, ja
miten helposti se |0ytyy?

“lhminen katsoo keskim&arin 4-5 sekuntia

yhté pakkausta. Jos pakkaus ei siina ajassa
ehdi kertoa kuluttajalle mita se siséaltaa, niin
se ohitetaan ja katsotaan seuraavaa.
Suunnittelussa saattaa olla parannettavaa
siind, ettd on vahan liian sekavia pakkauksia
tai pakkaus ei viesti juuri niitd oikeita asioita
tai viesteja on ihan liikaa, jolloin mikaéan
niista ei erotu.”

Outi Oravainen




PAKKAUS PUHUU SAMAR RIELTA KUIN BRAND

Pakkauksen on oltava tuotteensa nakoinen.
Sen on myos puhuteltava kohderyhmaa.

Molemmat tavoitteet nakyvat pakkauksen
muodossa, visuaalisessa ulkoasussa ja
kaytetyissa materiaaleissa.



PAKKAUS SUUNNITELLARN MYOS KOHDERYHMAR AJATELLEN

Kohderyhmalla tarkoitetaan sita ryhmaa kuluttajista, jolle
tuotetta paaasiallisesti markkinoidaan.

Pakkaussuunnittelijan on tuotteen brandin lisaksi
huomioitava tyossaan kohderyhma ja sen mieltymykset.

Esimerkiksi kirkkaat varit ja runsas visuaalinen
muotokieli nakyvat lapsille ja nuorille suunnatuissa
tuotepakkauksissa, ja hillityn ja pelkistetyn ulkoasun
katsotaan vetoavan kuluttajaan, joka etsii tuotteelta
korkeaa laatua.



MIET] !

Energiajuomia markkinoidaan eri
kohderyhmille, se nakyy tolkin
visuaalisessa ulkoasussa.

Oheiset kolme energiajuomaa
on purkitettu hyvin erilaisiin
pakkauksiin.

ENERGY

DRINK
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Millaisia eroja tolkkien
ulkoasussa on?

VIHREA OMENR
Millaisiin arvoihin, elamantyyliin
ja mieltymyksiin uskot
pakkaussuunnittelun ja brandin
vastaavan - kenelle oheisia juomia
markkinoidaan?
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Millainen ulkoasu vetoaa sinuun
itseesi kuluttajana?




PARRAUKSEN EROLOGIA

Tuotteella on elinkaari, samoin sen pakkauksella.
Uusiutuvat pakkausmateriaalit ovat
nykypdaivana muita materiaaleja suositumpia,
kun ostopaatosta tehdaan.

Paitsi pakkaukseen valitut materiaalit,
myos kaytettyjen materiaalien maara
vaikuttaa tuotteen ekologiseen
jalanjalkeen.



MIET] !

Esimerkkina kuluttajan mieltymysten
vaikutuksesta pakkaussuunnitteluun
kay hyvin leipapussi.

Leivat pakataan yleensa muoviin tai
paperipussiin, jossa on muovi-ikkuna.

Mista luulet sen johtuvan?

Mita ajatuksia leipapussi herattaa
pakkaussuunnittelun ja ekologian
nakokulmasta?




MIET] !

Monien tuotteiden pakkaukset
sisaltavat useita materiaaleja.

Voisiko esimerkiksi kasvovoiteen pakata
ekologisemmin?

Mita asioita voiteen pakkaamisessa,
kuljettamisessa ja sailytyksessa
on huomioitava?

Millaisia innovaatioita tarvittaisiin
pakkaukseen, jossa materiaaleja olisi
vahemman ja pakkaus olisi

helposti kierratettavissa?

Miten pakkausmateriaali tai pakkauksen
kierratettavyys vaikuttavat
ostopaatokseesi?

kartonki




TEHTAUA: Haksiulotteisesta /
Kolmiulotteiseksi

Kartonkipakkaus on alunperin vain kartonkiarkki.
Hyvalla suunnittelulla se taipuu kolmiulotteiseksi
pakkaukseksi.

Suunnittele ja toteuta kartongista kaavoittamalla ja
taittelemalla kolmiulotteinen pakkaus.

Suunnittele pakkaus, jonka muoto miellyttaa itseasi!
Oletko kuutio, tetra, kenkalaatikko, lierid vai
maitotolkki?

Tarvitset:

- Kulmaviivaimen ja harpin

- lyijykynan ja kumin

- paperia ja varillista tai valkoista kartonkia
- teippia ja liimaa

- Sakset ja mattoveitsen



TEHTAUA: Kaksiulotteisesta
Kolmiulotteiseksi

Tehtava harjoittaa kolmiulotteista
hahmottamista ja ajattelua.

Millainen pakkaus oheisen kaavan mukaan
syntyy, miten se kasataan, avataan ja
suljetaan?

Aloita kokeilemalla tavallisella paperilla
ennen kuin siirryt kartonkiin.

Tehtavan sadnnot:

- Pakkaus rakentuu yhdesta kokoon
taiteltavasta kaavasta!

- Valmiin pakkauksen voi avata ja sulkeal!

- Pakkauksen muoto on vapaasti valittavissa!

- Ennen kuin liimaat, jéljenna valmis kaava
paperille!

Keskustelkaa lopuksi:

Tutkikaa syntyneita kartonkipakkauksia: miten ne on rakennettu?
Miten kolmiulotteinen ajattelu onnistui?

Mita hankaluuksia tai onnistumisia tyossa tuli vastaan?

Loytyykd omasta pakkaussuunnittelusta parannettavaa - miten
pakkaus olisi mahdollisesti viela toimivampi?



l‘lwi&!llubi /// Pakkaussuunnittelu

TEHTAVA: Jos olisin pakkaus...

Jos olisin pakkaus, millainen olisi
visuaalinen brandini ja miten se nakyisi
pakkauksessa?

Jatka edellista tehtavaa.

Suunnittele ja toteuta kartonkipakkaukselle
visuaalinen ilme, joka kertoo jotakin sinusta
itsestasi.

Jaljenna edellisen tehtavan valmis kaava
akvarellipaperille ja teippaa paperi
maalausalustalle, ennen kuin aloitat!

Tehtavan saannot:

- Kayta vareina valkoista ja mustaa, seka
3-5 savyn variharmoniapalettia!

- Kayta typografiassa vain omaa nimeasi,
lempinimea tai nimikirjaimia!




l‘lwi&!llubi /// Pakkaussuunnittelu

TEHTAVA: Jos olisin pakkaus...

YRSIVARIHARMONIA

UASTAUARIHARMONIA

Vériharmonia tarkoittaa varien
yhteensopivuutta. Variharmonioita
luodaan variympyran avulla
noudattamalla tiettyja
harmoniasaantoja.

Varipaletti on graafisen muotoilijan
tyokalu. Varipaletin avulla
suunnitellaan esimerkiksi

tuoteperheelle yhtenainen ilme. -
Varipaletti perustuu usein

variharmoniaan. LAHIVARIHARMONIA

ROLMISOINTUHARMONIA

Valitse harmonioista yksi, ja
suunnittele itsellesi 3-5 savyn
varipaletti tehtavaa varten.




l‘lwi&lllubi /// Pakkaussuunnittelu

TEHTAVA: Jos olisin pakkaus...

Keskustelkaa lopuksi:

Milta valmiiden pakkausten kokonaisuus
nayttaa?

Tunnistaako pakkauksista tekijansa?

Milta itsensa visuaalinen brandaaminen
tuntui?

Mitéa uutta olette oppineet
pakkaussuunnittelusta, ja vaikuttaako se
ehka siihen, miten jatkossa arvioit
tuotteita ja pakkauksia?






https://www.checkpoint.fi/pakkaussuunnittelu/
https://verkkolehti.rinkiin.fi/kayttajalahtoinen-pakkaussuunnittelu-kannattaa

